LISTA DE CHEQUEO PARA MENSAJES PUBLICITARIOS
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NO

I[tem a evaluar Sicumple | Nocumple Observaciones

111

Con respecto al consumidor

Conocimiento del producto

Manera de uso

Puntos de venta

Imagen

Oferta especial

Cambio de caracteristicas

112

Con respecto al mercado

Contrarrestar competencia

Generar diferenciacion

1.2.0

Objetivo de la publicidad

Informar

Convencer

Recordar

1.3.0

Grupo objetivo

Adultos

Nifos

Hombres

Mujeres

Otro

140

Idea clave a posicionar

Producto

Marca

Empaque

Icono

Frase de impacto

Uso del producto

150

Respuesta esperada

Posicionamiento

Recordacién

Aumento de ventas

1.6.0

Tipo de mensaje

Racional

Emocional

Moral

1.7.0

Medio a utilizar

Impreso

Audio (Radial)

Video (TV, Cine)

catorse@yahoo.com




NO

I[tem a evaluar

Si cumple

No cumple

Observaciones

1.8.0

Presupuesto

210

Contenido

Promesa béasica

Soporte-Justificacion

Promesa secundaria

Diferencial adecuado

2.2.0

AIDA

Genera atencion

Genera interés

Habra deseo

Llevara a uso

2.3.0

DAVID

Descripcion

Utilidad del producto

Ventajas

Indicaciones

Diferenciales

240

Evaluacion de imagenes

250

Evaluaciéon de colores

2.6.0

Evaluacion de fuentes

3.1.0

Prueba de texto

3.2.0

Prueba ciega

411

Evaluacion de efectividad

Recordacién

Concepto

Chequeo de alacena

Posicionamiento

4.2.0

Aumento de llamadas

Aumento de consultas web

Aumento de solicitudes

Aumento de ventas

Otras mediciones

catorse@yahoo.com




